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ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacja ('Prezentacja") zostata przygotowana przez Huuuge, Inc. ("Spotka"). Zapoznajac sie z
trescig Prezentacji, wyrazasz zgode na ponizsze ograniczenia.

Prezentacja jest chroniona prawem autorskim, w szczegolnosci ustawg z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Kopiowanie, powielanie i wykorzystywanie czesci lub catosci zdjec i
grafik zawartych w Prezentacji bez zgody autora jest zabronione.

Prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy lub objecia ani zaproszenia do ztozenia oferty nabycia lub
objecia papierow wartosciowych. Niniejsza Prezentacja ma charakter wytgcznie informacyjny. Ninigjsza
Prezentacja nie jest ani nie stanowi czesci oferty i nie powinna byc¢ interpretowana jako oferta, zacheta lub
zaproszenie do sprzedazy Iub emisji, lub oferta, zaproszenie lub zaproszenie do subskrypcji,
gwarantowania, kupna lub innego nabycia papierow wartosciowych Spotki lub ktorejkolwiek z jej spotek
zaleznych w jakiejkolwiek jurysdykcji, lub zacheta/zalecenie do podjecia dziatalnosci inwestycyjnej w
jakiejkolwiek jurysdykcji. Ani niniejsza Prezentacja, ani jakakolwiek jej czes¢, ani fakt jej dystrybucji lub
emisji nie mogg stanowi¢ podstawy ani nie mozna na nich polegac w zwigzku z jakgkolwiek umowsag,
zobowigzaniem lub decyzjg inwestycyjna.

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie majg jedynie charakter wstepny i orientacyjny i nie majg na
celu zawarcia informacji, ktore bytyby wymagane do oceny Spotki, jej sytuacji finansowej i/lub jakiejkolwiek
decyzji inwestycyjnej. Niniejsza Prezentacja nie ma na celu zapewnienia i nie nalezy na niej polegac w
zakresie doradztwa ksiegowego, prawnego lub podatkowego, ani nie stanowi rekomendacji inwestycyjne;.
Niniejsza Prezentacja zostata przedstawiona w potgczeniu z prezentacjg ustng i nie powinna byc¢
wyrywana z kontekstu.

Zadne informacje zawarte w niniejszej Prezentacji nie mogag byc¢ traktowane jako porada inwestycyjna lub
rekomendacja inwestycyjna. Informacje zawarte w Prezentacji nie zostaty niezaleznie zweryfikowane. Nie
sktada sie zadnych oswiadczen, gwarancji ani zobowigzan, wyraznych lub dorozumianych, ani nie nalezy
polega¢ na rzetelnosci, doktadnosci, kompletnosci lub poprawnosci informacji lub opinii zawartych w
niniejszej Prezentaciji.

Kwestie omowione w niniejszej Prezentacji mogg stanowi¢ stwierdzenia dotyczgce przysztosci.
Stwierdzenia dotyczgce przysztosci stanowig stwierdzenia inne niz stwierdzenia faktow historycznych.

Stwierdzenia zawierajgce stowa 'oczekuje', "zamierza', "planuje’, "uwaza’, "przewiduje’, "bedzie’, "celuje’,

n n n n m n n n

‘dazy’, "'moze", "bytby", "'mogtby”, "bedzie kontynuowac" i podobne stwierdzenia o charakterze przysztym lub
wybiegajgcym w przysztosc identyfikujg takie stwierdzenia dotyczace przysztosci.

Stwierdzenia dotyczgce przysztosci obejmujg w szczegolnosci stwierdzenia dotyczgce wynikow
finansowych, strategii biznesowej, planow i celow Spoétki w zakresie przysztej dziatalnosci (w tym
potencjatu wzrostu). Wszystkie stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej Prezentaci
odnoszg sie do kwestii, ktére wigzg sie ze znanym i nieznanym ryzykiem, niepewnoscig i innymi
czynnikami, ktore mogg spowodowac, ze rzeczywiste wyniki, wydajnosc¢ lub osiggniecia Spotki beda
istotnie roznic sie od tych wskazanych w takich stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci oraz od wynikow,
wydajnosci lub osiggnie¢ Spotki w przesztosci. Takie stwierdzenia dotyczgce przysztosci opierajg sie na
roznych zatozeniach i szacunkach dotyczacych przysztych wydarzen, w tym licznych zatozeniach
dotyczgcych obecnych i przysztych strategii biznesowych Spotki oraz  przysztego srodowiska
operacyjnego. Chociaz Spotka uwaza, ze te szacunki i zatozenia sg uzasadnione, mogg one okazac sie
btedne.

Informacje, opinie i stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej Prezentacji dotyczg wytgcznie
stanu na dzien niniejszej Prezentacji i mogg ulec zmianie bez powiadomienia. Spotka, jej dyrektorzy,
przedstawiciele, pracownicy i doradcy nie zamierzajg i wyraznie zrzekajg sie jakiegokolwiek obowigzku,
zobowigzania lub odpowiedzialnosci za sporzgdzenie lub rozpowszechnienie jakiegokolwiek uzupetnienia,
zmiany, aktualizacji lub korekty jakichkolwiek informacji, opinii lub stwierdzen dotyczgcych przysztosci
zawartych w niniejszej Prezentacji w celu odzwierciedlenia zmiany jakichkolwiek zdarzen, warunkéw lub
okolicznosci. W zakresie dozwolonym przez obowigzujgce przepisy prawa, ani Spotka, ani zaden z jej
podmiotéw powigzanych, doradcéw lub przedstawicieli nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci (z
tytutu zaniedbania lub z innego tytutu) za jakiekolwiek straty wynikajgce z jakiegokolwiek wykorzystania
niniejszej Prezentaciji lub jej tresci, lub powstate w inny sposob w zwigzku z niniejszg Prezentacja.

Niniejsza Prezentacja nie jest przeznaczona do rozpowszechniania lub wykorzystywania przez jakgkolwiek
osobe lub podmiot w jakiejkolwiek jurysdykcji, w ktorej takie rozpowszechnianie lub wykorzystywanie
bytoby sprzeczne z lokalnymi przepisami prawa lub regulacjami, lub ktore naktadatoby na Spotke lub
ktorykolwiek z jej podmiotow stowarzyszonych obowigzek uzyskania zezwolenia, powiadomienia,
uzyskania licencji lub spetnienia innych wymogow rejestracyjnych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa. Nieprzestrzeganie tego ograniczenia moze stanowiC naruszenie amerykanskich przepisow
dotyczgcych papierow wartosciowych. Osoby, ktore wejdg w posiadanie niniejszej Prezentacji, powinny
przestrzegac¢ wszystkich takich ograniczen.



Wojciech Wronowski Marek Chwatek

Dyrektor Generalny Skarbnik, Wiceprezes Wykonawczy
(CEO) ds. Finansowych

Aby dowiedzie¢ sie wiecej, wejdz na: irhuuugegames.com/pl



PODSUMOWANIE

46,34 USD

ARPPU
vs. 47,73 USD |V kw. 2023

Wysoka rentownos¢ EBITDA pomimo wzrostu wydatkow na marketing

Dyscyplina kosztowa utrzymana

Koszty pozyskiwania uzytkownikow podwojone r/r; koszty operacyjne na stabilnym
poziomie r/r (nizsze koszty prac rozwojowych oraz ogoélnego zarzadu, a takze
nizsze optaty pobierane przez platformy zewnetrzne).

6/ minusD

Stabilizacja wskaznikow operacyjnych flagowych gier PRZYCHODY
Konsekwentny wzrost liczby dziennych uzytkownikéw (DAU) od 2 kwartatu 2023 r.
vS. 71 min USD |V kw. 2023

Wzrost przychodow kanatu Direct-To-Consumer
Kanat DTC odpowiedzialny za 12% sprzedazy Grupy w kwietniu 2024 r.

22 min USD

Skup akcji o wartosci 70 min USD przeprowadzony w kwietniu 2024 Skorygowana EBITDA
Silna pozycja gotowkowa: 163 min USD na 31 marca 2024 vs. 26 min USD IV kw. 2023



DZIALALNOS

OPERACYJNA




FLAGOWE GRY H

Niewielki spadek przychodow w | kw. 2024 r. kw./kw., wzrost wydatkow na pozyskiwanie uzytkownikow r/r

100 e Sezonowo silnigjszy IV kw. 2023 r. oraz wysoka
monetyzacja pod koniec poprzedniego roku
powodem spadku przychodow flagowych gier w

75 pierwszym kwartale 2024 roku.

e \Wzrost kosztow pozyskania uzytkownikéw (UA) dla
flagowych gier w 1 kw. 2024 r. 0 86% r/ri o 13% kw./
kw.; nie powinny znaczgco rosngé¢ w
nadchodzacych kwartatach. Celem dalsze
udoskonalanie miksu marketingowego i utrzymanie
zwrotow na docelowych poziomach,

50

min USD

25 e Wyzsze koszty marketingu gtownym powodem 18%

spadku kw./kw. zysku ze sprzedazy flagowych gier
w I kw. 2024 r.
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Przychody flagowych gier Wydatki marketingowe flagowych gier (UA) == Zysk ze sprzedazy flagowych gier



FLAGOWE GRY: STABILIZACJA GLOWNYCH KP1 @I

Stabilne wskazniki operacyjne flagowych gier od Il kw. 2023

Stabilne wskazniki efektywnosci flagowych 500 000 - 25
gier 2,17 s 2,19 2,21 ' 2,25
2,09
DAU +2% kw./kw., DPU -1% kw./kw, iean e */’\‘\‘
400 000 2,0

Zmiana trendu liczby graczy

- . . . . 300 000 1,5
Stabilizacja naszej bazy graczy to rezultat zwiekszenia
wydatkow na marketing. Od | kw. 2023 roku podwoita
sie miesieczna liczba instalacji flagowych gier. 200 000 1o
Zarzadzanie wzrostem 100000 05
Przewidujemy dalszg stabilizacje w Il kw. 2024,
dtugoterminowo zmierzamy do zréwnowazenia poziomu ) -
migracji graczy w stosunku do monetyzacji. lkw.22  Ikw.22  lkw.22 IVkw.22  1kw.23  ITkw.23  Illkw.23 IVkw.23  [kw.24

Flagowe gry DPU @ Flagowe gry ARPPU



FLAGOWE GRY: WZROST KANALU DTC

Kanat Direct-To-Consumer osiggnat 12% w kwietniu 2024 .

Przychody kanatu Direct-To-Consumer (Webshop) jako % przychodéw Grupy

13%
10%
8%
5%
3%

0%

Wzrost przychodow kanatu DTC do ponad 8%
catkowitych przychodow Grupy w | kwartale 2024
., przy dalszej poprawie wskaznika do blisko 12%
w kwietniu.

Kolejne inwestycje w ten kanat oraz oczekiwane
wieksze korzysci dtugoterminowe, przy
oczekiwanym dwucyfrowym udziale kanatu DTC w

przychodach w 2024 r.

Badania nad nowymi rozwigzaniami zewnetrznych
dostawcow, w celu poprawienia oferty pod katem
UX, zasiegu geograficznego, metod ptatnosci

i systemow logowania. Postepy przeprowadzanych
obecnie testow beda raportowane w przysziosci.




HUUUGE PODS []

Gry typu multiplayer na roznych platformach dostepne dla graczy z catego sSwiata.

> /“\ w8
50/200

e Kilka zespotow pracuje nad nowymi grami,
a tgczna liczba pracownikow w tych zespotach
nie przekracza 40

e Mamy 3 nowe gry w roznych fazach produkgji

e Nieustannie testujemy i weryfikujemy nowe
koncepcje, a w nadchodzgcym kwartale
planujemy techniczng premiere 2 gier.

e Jezeli potwierdzi sie potencjat komercyjny
ktoregos z nowych produktow, bedziemy
stopniowo zwiekszac naktady na marketing
w celu wsparcia tych gier.
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WYNIKI FINANSOWE

Zgodnie z naszymi wczesniejszymi prognozami na
pierwszg potowe roku, catkowite przychody w | kw. 24 r.
spadty r/r i kw./kw., gtdwnie z powodu spadku
przychodow flagowych gier.

Wydatki na UA w | kw. 24 r. byty znacznie wyzsze r/r,
poniewaz przez caty ubiegty rok zwiekszalismy wydatki,
kontynuujgc optymalizacje zwrotow (paybacks).

Oszczednosci w zakresie kosztow badan i rozwoju oraz
kosztow ogolnego zarzgdu w | kw. 24 r. wynikajg przede
wszystkim z nizszego zatrudnienia w wyniku
restrukturyzaciji przeprowadzonej w | kw. 2023 .

Efektywna stopa podatkowa w | kw. 24 r. na poziomie
18% (vs. 17% w 2023 ).

Spadek EBITDA w | kw. 24 r. gtdwnie przez wyzsze koszty

pozyskiwania uzytkownikow.

min USD | kw. 2024 | kw. 2023 R/R IVkw. 2023  kw./kw
Flagowe tytuty 65,1 68,0 -4,2% 69,3 -6,0%
Inne 19 3,8 -50,2% 2,0 -9,5%
Przychody 67,0 71,7 -6,6% 71,3 -6,1%
Zysk/(strata) brutto ze sprzedazy 47,9 50,6 -5,3% 50,8 -5,7%
Koszty sprzedazy i marketingu -15,1 9,4 60,7% -14,5 4,3%
Koszty prac badawczo-rozwojowych -5,7 -7,5 -23,7% -4,5 259%
Koszty ogélnego zarzadu -8,0 9,6 -16,3% -89 -9,5%
Pozostate przychody/(koszty) operacyjne netto -1,0 0,3 - -0,3 218,4%
Zysk/(strata) z dziatalnosci operacyjnej 18,1 24,5 -26,0% 22,6 -19,9%
Przychody/koszty finansowe netto 2,0 1,5 31,9% 0,7 176,1%
Zysk/(strata) brutto 20,1 26,0 -22,7% 23,4 -13,8%
Podatek dochodowy -3,6 -3,6 -1,2% -3,9 -9,0%
Zysk/(strata) netto za rok obrotowy 16,5 22 4 -26,1% 19,4 -14,8%
Skorygowana EBITDA 21,9 27,6 -20,5% 26,1 -15,9%



BILANS

Zawiera gtownie aktywa niematerialne, umowy
najmu powierzchni biurowej oraz
dtugoterminowe inwestycje o wartosci 3,5 min
USD

Gtownie srodki pieniezne oraz ich ekwiwalenty
(163,2 min USD, 71% aktywow obrotowych na 31
marca 2024 roku; 70 min USD skup akgji
witasnych (SBB) przeprowadzony w kwietniu
2024 roku.

min USD 31 marca 2024 31 grudnia 2023
Aktywa trwate 32,6 29,8
Aktywa obrotowe 196,8 187,6
Aktywa razem 229,4 217,4
Kapitat wtasny 193,8 1771
Zobowigzania dtugoterminowe 6,5 7,2
Zobowigzania

krotkoterminowe 29, 33,2
Kapitaly i zobowigzania 229,4 217,4



RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH

Wzrost kosztow pozyskania uzytkownikow powodem
znaczgcego spadku zysku przed opodatkowaniem w |
kw. 2024 r/r

Przeptywy operacyjne netto w | kw. 2024 zmalaty
zarowno r/r jak i kw./kw., zgodnie z trendami
skorygowanej EBITDA. Zaptacony podatek dochodowy
byt wyzszy w | kw. 24 1., gtdwnie z powodu wyzszego
zobowigzania podatkowego za rok obrotowy 2023 w
porownaniu do 2022.

Negatywne przeptywy inwestycyjne w | kw. 24 wynikajg
przede wszystkim z 3,5 min USD inwestycji w Bananaz
Studios i zostaty czesciowo skompensowane odsetkami
otrzymanymi z krotkoterminowych lokat bankowych i
rachunkow funduszy inwestycyjnych rynku pienieznego

min USD | kw. 24 | kw. 23 IV kw. 23
Zysk brutto 20,1 26,0 23,4
Przeptywy operacyjne netto 14,4 16,9 24.8
Przeptywy inwestycyjne netto -2,6 1,4 0,9
Przeptywy finansowe netto -1,0 -0,9 -1,1
Zmiana stanu srodkow

... 10,8 17,4 24,7
pienieznych netto
Srodki pieniezne na koniec

163,2 238,5 152,1

okresu



BIZNES GENERUJACY GOTOWKE

W I kw. 2024 r. skorygowana EBITDA wyniosta 22 min
USD a przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
operacyjnej 14,4 min USD

Huuuge jest jedng z najlepiej generujacych gotowke
spétek w branzy gier (mierzone konwersjg
operacyjnych przeptywow netto do skorygowanego
wyniku EBITDA)

Moglismy przeprowadzi¢ kolejny skup akcji wtasnych o
wartosci 70 min USD w kwietniu 2024 roku

Wyptata 220 min USD do akcjonariuszy w ciggu 9
miesiecy, przy jednoczesnym wysokim saldzie
gotowkowym, pozwalajgcym na realizacje strategii
rozwoju.
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Przeptywy operacyjne netto (min USD) skorygowana EBITDA (mIn USD)
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2024 ROK - INWESTYCJE W ROZWOJ

Rentownos¢ caty czas na wysokim poziomie

PERSPEKTYWY NA 2024 ROK (R/R)

Przychody

Koszty marketingu

Koszty operacyjne (bez kosztow marketingu)

Skorygowana EBITDA

Skorygowana marza EBITDA (%)

STALY POZIOM

ZNACZACY
WZROST

NIEZNACZNY SPADEK

SPADEK

SPADEK

PODSUMOWANIE

Mozliwy spadek skorygowanej EBITDA i skorygowanej marzy EBITDA (%) ze
wzgledu na inwestycje w przyszty wzrost, przy czym rentownosc¢ powinna pozostac
na wysokim poziomie

Oczekiwany, nieznaczny spadek przychodow w pierwszym potroczu z
przewidywanym wzrostem w drugim potroczu 2024 roku, w zwigzku z
implementacjg nowych funkcjonalnosci we flagowych grach. Oczekiwane
przychody w catym 2024 r. na niezmienionym poziomie.

Wzrost wydatkow marketingowych rezultatem poprawy stop zwrotu z kampanii
(“paybacks”) zaobserwowanej w drugiej potowie 2023 r. (i spodziewanej w 2024 r.) -
ciggta optymalizacja strategii UA w nowej rzeczywistosci post-IDFA. W kolejnych
kwartatach nie planujemy znaczgcych wzrostow wydatkéw na UA

Bazujac na wynikach | kw. 2024 oraz na obecnym poziomie kosztow, mozna
oczekiwacé nizszych kosztow operacyjnych w 2024 r. (nie na stabilnym poziomie,
jak wczes$niej prognozowano).



DZIEKU
JEMY!

Aby dowiedzie¢ sie wiecej, wejdz na: irhuuugegames.com/pl

Wysoka marza EBITDA w | kw. 24 utrzymana

Koszty pozyskiwania uzytkownikow podwojone r/r; koszty
operacyjne na stabilnym poziomie r/r (nizsze koszty prac
rozwojowych oraz ogolnego zarzadu, a takze nizsze optaty
pobierane przez platformy zewnetrzne).

Stabilizacja wskaznikow operacyjnych
flagowych gier

Konsekwentny wzrost liczby dziennych uzytkownikow (DAU)
przez 4 kwartaty z rzedu

Wzrost przychodow kanatu

Direct-To-Consumer

Kanat DTC odpowiedzialny za 12% sprzedazy Grupy w
kwietniu 2024 .



DANE FINANSOWE

Rachunek zyskow i strat (min USD) 2021 2022 2023 | kw. 22 Il kw. 22 1 kw. 22 IV kw. 22 | kw. 23 Il kw. 23 1 kw. 23 IV kw. 23 | kw. 24
Przychody ze sprzedazy 373,7 318,6 283,4 84,0 794 77,5 77,7 78 4 69,2 71,2 71,3 67,0
Koszt wtasny sprzedazy -112,2 -98,9 -82,6 -25,5 24,0 -23,8 -23,6 -21,1 -20,3 -20,6 -20,5 -19,1
Zysk/(strata) brutto ze sprzedazy 261,5 221,7 200,9 58,5 55,4 53,8 54,0 50,6 48,9 50,6 50,8 47,9
Koszty sprzedazy i marketingu -146,2 -88,8 -50,2 -29.9 -27.4 17,7 -13,8 -9,4 -11,0 -15,3 -14,5 -15,1
Kampanie pozyskiwania uzytkownika -130,0 -73,7 -35,3 -26,3 -23,1 -14,2 -10,1 -6,3 -7.7 -10,9 -104 -11,8
Koszty sprzedazy i marketingu -16,2 -15,1 -14,8 -3,6 -4,2 -3,5 -3,8 -3,1 -3,3 -4,5 -4,0 -3,3
Koszty prac badawczo-rozwojowych -33,1 -29,6 -22,0 -9,0 -7.9 -6,3 -6,5 -7,5 -54 -4,8 -4,5 -5,7
Koszty ogolnego zarzgdu -38,0 -39,6 -34,5 -9,1 -9,2 -11,6 -9,7 -9,6 -8,0 -7,6 -8,9 -8,0
Utrata wartosci aktywow niematerialnych -26,1 -26,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Pozostate przychody/(koszty) operacyjne netto 0,4 1,0 -0.2 0,1 0,2 0,4 0,3 0,4 0,0 -0,2 -0,3 1,0
Zysk/(strata) z dziatalnosci operacyjnej 446 386 941 10,7 11,2 185 -1.8 245 244 225 226 181
Przychody finansowe 0,0 22 58 0,2 0,0 0,7 1,3 1,6 2,1 0,7 14 2,1
Koszty finansowe -45,6 -1,7 1,2 0,1 -1,2 -0,7 0,2 -0,1 -0,1 -0,3 -0,6 -0,1
Zysk/(strata) brutto -1.0 391 98,8 10,7 10,0 18,6 0.2 26,0 26,5 229 234 201
Podatek dochodowy -8,7 7,0 -16,6 -1,8 -1,3 -3,3 -0,6 -3,6 -4,7 -4,3 -39 -3,6
Zysk/(strata) netto za rok obrotowy 97 320 822 89 86 153 -0.9 224 217 187 194 165
Bilans (mIn USD) 2021 2022 2023 I kw. 22 Il kw. 22 11 kw. 22 IV kw. 22 I kw. 23 Il kw. 23 I kw. 23 IV kw. 23 I kw. 24
Aktywa trwate 67,5 374 29,8 65,4 63,2 60,3 374 36,5 329 30,5 29,8 32,6
Aktywa obrotowe 2324 2489 191,5 225,8 213,2 218,2 248,9 274,6 293,8 163,5 187,6 196,8
Aktywa 299,9 286,3 2213 291,2 276,4 278,5 286,3 3111 326,7 194,0 217,4 229,4
Kapitat wiasny 226,1 240,7 1771 236,3 2274 238,0 240,7 263,8 286,0 153,7 1771 193,8
Zobowigzania diugoterminowe 13,0 10,0 7,2 12,2 11,0 9,8 10,0 9,6 8,6 7,5 7,2 6,5
Zobowigzania krétkoterminowe 60,9 35,6 37,0 42,7 38,1 30,7 35,6 37,8 321 32,8 332 29,1
Kapitaly i zobowigzania 299,9 286,3 221,3 291,2 276,4 278,5 286,3 311,1 326,7 194,0 217,4 229,4
Rachunek przeptywéw pienieznych (min USD) 2021 2022 2023 I kw. 22 Il kw. 22 11 kw. 22 IV kw. 22 I kw. 23 Il kw. 23 I kw. 23 IV kw. 23 I kw. 24
Przeplywy z dziatalnos$ci operacyjnej netto 29,8 71,0 82,4 19,9 6,4 15,8 28,9 16,9 20,5 20,2 24,8 14,4
Przeplywy z dziatalnosci inwestycyjnej netto -16,0 -32,6 4,1 -25,7 -1,1 -5,3 -0,6 1,4 1,2 0,5 0,9 -2,6
Przeplywy z dziatalnosci finansowej netto 96,6 -21,8 155,0 0,1 -16,3 -4,8 -0,8 -0,9 -1,0 -151,9 -1,1 -1,0
EBITDA 53 50 100 13,3 13,8 214 1,2 27,0 26,6 24,7 249 20,6
Skorygowana EBITDA 64 82 108 14,4 137 24,5 29,7 27,6 27,5 27,0 26,1 21,9
Skorygowany zysk netto 41 65 87 10,0 8,6 18,4 27,7 23,0 22,6 21,0 20,6 17,9



ZALACZNIK - WSKAZNIKI OPERACYJNE

(uzytkownicy) 2017 2018 2019  FY2020 2021 2022 2023 1 kw.20 Hkw.20  Ikw.20 IVkw.2020  |kw.21 Mkw.21  Ikw.21  IVkw. 2021 kw22 Nkw.22  Nkw.22 IVkw.2022 1kw23  I1kw.23 Mkw.23  IVKw.2023  |kw. 2024
DAU razem 632113 850717 911048 947188 789831 610489 429787 980224 970211 944456 893861 888781 773229 769744 727568 701620 671967 557666 510702 468395 426045 415 491 408 100 409 268
Flagowe tytuly 509356 772029 769134 628119 478960 380751 334126 721 866 645 541 577293 567 775 545487 483502 452979 433872 428174 384442 353568 356818 344143 326640 331069 334 652 341 901
Nowe ftytuly g 438 67422 182039 251745 201703 89 964 142 405 178 311 182113 225327 259706 243414 252 353 251507 239022 248754 180427 138609 113468 94 148 81738 70 502 64419
Inne 122 757 78 250 74 492 137 030 59126 28 055 5697 115953 146 359 185050 100 759 83 588 46 313 64 412 42 189 34 424 38770 23671 15275 10784 5257 2684 2946 2948
(users) 2017 2018 2019  FY2020 2021 2022 2023 I kw.20 Hkw.20  Ilkw.20  IVkw.2020  |kw.21 Nkw.21  Ikw.21  IVkw.2021  1kw.22 Nkw.22  Nkw.22 IVkw.2022 1kw23  Ilkw.23 Mkw.23  IVkw.2023  |kw. 2024
DPU razem 14152 | 21357 | 25498 | 27146 25865 < 22266 16689 27535 27 861 25412 27775 2859 26148 24 364 24352 24951 23123 21041 19948 17814 16 341 16510 16 089 15730
Flagowe tytuly 13265 20890 23831 24095 20623 18134 15205 24 962 25160 22435 23823 23 240 20 820 19114 19 320 19788 18 066 17330 17352 15843 14757 15231 14990 14791
Nowe ftytuly 2 1493 2735 5068 3867 1457 2436 2358 2442 3704 5199 5168 5015 4891 4859 4648 3 456 2 506 1912 1563 1263 1090 931
Inne 887 464 175 316 173 236 27 138 343 536 248 157 160 235 142 304 410 254 90 60 20 17 9 8

(%) 2017 2018 2019  FY2020 2021 2022 2023 I kw.20 Ikw.20  Illkw.20  IVkw.2020  |kw.21 Mkw.21  Ikw.21  IVkw.2021  |kw.22 Nkw.22  Wkw.22 IVkw.2022 1kw.23  I1kw.23 Mkw.23  IVkw.2023  |kw. 2024
;°;“‘:mij3)‘““es'°"“a' 42% 5,5% 5,5% 4,5% 5,5% 6,3% 8,0% 4,8% 42% 4,2% 4,8% 5,0% 5,7% 5,5% 5,8% 5,6% 5,5% 7,0% 7,9% 8,1% 8,0% 7,9% 7.7% 7,1%
Flagowe tytuly 49% 6,2% 6,5% 7.4% 8,7% Q7% 9,8% 6,8% 7.2% 7,7% 83% 83% 8,4% 9,0% 91% 8,6% 9,2% 10,7% 10,9% 10,8% 10,1% 9,6% 89% 8,2%
Nowe ftytuly n/a 0,9% 4,0% 2,6% 3,5% 3,5% 3,8% 3,4% 21% 2,6% 2,7% 3,3% 3,7% 3,5% 3,5% 3,5% 3,2% 3,7% 3.9% 3,8% 3,8% 3,6% 3,8% 3,2%
Inne 1,8% 1,4% 0,4% 0,4% 0,7% 1,8% 0,8% 02% 0,4% 0,6% 0,5% 0,3% 0,9% 0,9% 09% 1,5% 18% 2,6% 1.2% 11% 0,5% 0,6% 0,5% 0,4%
(UsD) 2017 2018 2019  FY2020 2021 2022 2023 1 kw.20 Nkw.20  kw.20 IVkw.2020  |kw.21 Wkw.21  kw.21  IVkw.2021 kw22 Nkw.22  Wkw.22 IVkw.2022 (kw23  I1kw.23 Mkw.23  IVkw.2023  |kw. 2024
ARPDAU 0,66 0,76 0,78 0,96 1,30 1,43 1,81 0,85 1,01 0,90 1,08 1,20 1,39 1,30 1,32 1,33 1,29 1,50 1,66 1,70 1,77 1,89 1,90 1,80
Flagowe tytuly 0,80 0,83 0,90 1,36 1,88 2,07 223 1,10 1,44 1,38 1,55 1,72 1,96 1,93 1,93 1,92 2,00 2,17 223 2,19 2,21 2,29 2,25 2,09
Nowe ftytuty 0,10 0,27 0,27 0,48 0,39 0,33 0,25 0,22 0,23 0,36 0,46 0,50 0,48 047 0,44 0,38 0,37 0,36 0,35 0,33 0,32 0,31 0,31
Inne 0,07 0,09 0,04 0,06 0,08 013 0,06 0,04 0,05 0,06 0,07 0,07 0,09 0,07 0,10 0,15 0,14 0,11 0,07 0,07 0,08 0,06 0,04 0,03
(usD) 2017 2018 2019  FY2020 2021 2022 2023 1 kw.20 Nkw.20  Ikw.20 IVkw.2020  Ikw.21 Mkw.21  kw.21  IVkw.2021  1kw.22 Nkw.22  Wkw.22 IVkw.2022 1kw23  I1kw.23 Mkw.23  IVkw.2023  |kw. 2024
Dzienne ARPPU 28,7 29,9 27,8 32,8 38,0 38,0 46,0 30,0 34,6 327 337 35,7 39,5 39,3 37,7 35,9 36,1 38,9 41,7 44,0 45,6 47,1 47,7 46,3
Flagowe tytuly 30,2 30,4 28,9 353 435 434 49,1 319 37,0 353 36,9 403 454 457 434 415 42,4 44,4 459 47,6 49,0 498 50,2 48,4



SLOWNICZEK H

ARPDAU Sredni przychod na aktywnego uzytkownika dziennie
ARPPU Sredni przychdd na ptacacego uzytkownika dziennie
DAU Dzienna liczba aktywnych uzytkownikow
DPU Dzienna liczba ptacgcych uzytkownikow
EPS Zysk/(strata) najedng akcje

Live O Dziatania majgce na celu zwiekszenie zaangazowania graczy, m.in. poprzez dodawanie nowych funkcji do gier, cykliczne i jednorazowe wirtualne wydarzenia,
ive Ops , o, : S
w ktorych gracze mogg uczestniczyc, oraz aktywne zarzgdzanie promocjami w grze

MAU Liczba indywidualnych uzytkownikow, ktorzy korzystali z gry w danym miesigcu

Miesieczng konwersje definiujemy jako odsetek MAU (liczby indywidualnych uzytkownikow, ktorzy korzystali z gry w danym miesigcu), ktérzy dokonali

Miesieczna konwersja L . _
przynajmniej jednego zakupu w miesigcu w tym samym okresie

MPU MPU definiuje sie jako liczbe graczy (aktywnych uzytkownikow), ktorzy dokonali zakupu przynajmniej raz w danym miesigcu

Retencja Liczba uzytkownikéw, ktorzy kontynuowali korzystanie z gry po okreslonym czasie od pobrania aplikacji

UAMC (User acquisition

. i Koszty kampanii marketingowych (ptatne pozyskiwanie uzytkownikéw)
marketing campaigns)



