Play Together.

Globalny sukces
w branzy gier

19 kwietnia 2021 r.

WIZJA

Umozliwienie interakcji uzytkownikom
gier mobilnych

MISJA

Zaoferowanie miliardom ludzi
wspolnej zabawy

Wspoltpraca z tworcami gier i studiami
o najwiekszym globalnym potencjale



Zastrzezenia prawne

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Huuuge, Inc. (,Spotka”). Czytajgc Prezentacje, zobowigzujg sie Panstwo do przestrzegania przedstawionych ponizej ograniczen.

Niniejsza Prezentacja jest scisle poufna dla odbiorcy. Niniejszej Prezentacji, zadnej jej czesci ani informacji w niej zawartych nie mozna powielac, rozprowadzac, przekazywac ani w inny sposob ujawniac, bezposrednio
lub posrednio, jakiejkolwiek innej osobie, ani tez publikowac, w catosci lub w czesci.

W przypadku uzyskania dostepu do niniejszej Prezentacji przez pomytke lub jezeli odbiorca nie jest adresatem niniejszej Prezentacji ani osobg upowazniong do korzystania z nigj, uprasza sie o uwzglednienie poufnego
charakteru niniejszej Prezentacji i niezwtoczny kontakt ze Spotkg w celu zwrdcenia Prezentacji Spotce.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy lub subskrypcji ani zachety do ztozenia oferty kupna lub subskrypcji papierow wartosciowych. Niniejsza Prezentacja ma charakter wytgcznie informacyjny. Ninigjsza
Prezentacja nie stanowi oferty ani czesci oferty i nie powinna by¢ interpretowana jako oferta, naktanianie lub zaproszenie do sprzedazy lub emisji; oferta, naktanianie lub zaproszenie do subskrypcji, gwarantowania
emisji, kupna lub innej formy nabycia papierow wartosciowych Spotki lub ktorejkolwiek z jej spotek zaleznych w jakiejkolwiek jurysdykcji; ani jako zacheta/rekomendacja do podjecia dziatalnosci inwestycyjnej w
jakiejkolwiek jurysdykcji. Niniejsza Prezentacja ani zadna jej czesc, ani fakt jej dystrybucji lub publikowania nie stanowig podstawy jakiejkolwiek umowy, zobowigzania lub decyzji inwestycyjnej ani nie nalezy sie na nich
opierac przy podejmowaniu wymienionych dziatan bgdz decyzji.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji majg jedynie charakter wstepny i orientacyjny, i nie stuzg przedstawieniu faktycznych informacji wymaganych do oceny Spofki, jej sytuacji finansowej lub jakiejkolwiek decyzji
inwestycyjnej. Niniejsza Prezentacja nie ma na celu dostarczenia porad ksiegowych, prawnych lub podatkowych i nie nalezy sie na niej opierac w wymienionym zakresie; nie stanowi tez rekomendacji inwestycyjne;.
Niniejsza Prezentacja jest potgczona z prezentacjg ustng i nie powinna by¢ wyciggana z kontekstu.

Zadne informacje zawarte w niniejszej Prezentacji nie mogg by¢ uznawane za porady inwestycyjne bgdz rekomendacje inwestycyjne. Informacje zawarte w Prezentacji nie zostaty zweryfikowane w sposéb niezalezny.
Nie sktada sie zadnych oswiadczen, gwarancji ani zobowigzan w sposob wyrazny ani dorozumiany co do rzetelnosci, doktadnosci, kompletnosci lub poprawnosci informacji bgdz opinii zawartych w niniejszym
dokumencie i nie nalezy na nich polegac.

Kwestie omowione w niniejszej Prezentacji mogg stanowic¢ prognozy. Stwierdzenia prognozujgce to stwierdzenia inne niz stwierdzenia faktow historycznych. Stwierdzenia, ktore zawierajg stowa ,oczekiwac’,
,Zamierzac’, ,planowac’, ,wierzyc’, ,projektowac’, ,przewidywac’, ,bedzie’, ,celowac’, ,zamierzac’, ,moze’, ,by¢ moze”, ,kontynuowac” i podobne stwierdzenia o charakterze przysztym lub odnoszgcym sie do przysztosci
wskazujg na stwierdzenie prognozujgce. Stwierdzenia prognozujgce obejmujg w szczegolnosci stwierdzenia dotyczgce wynikow finansowych, strategii biznesowej, plandw i celdw Spotki zwigzanych z jej przyszig
dziatalnoscig (obejmuje to rowniez potencjat rozwoju). Wszystkie stwierdzenia prognozujgce zawarte w niniejszej Prezentacji dotyczg spraw, ktére wigzg sie ze znanym i nieznanym ryzykiem, watpliwosciami oraz
innymi czynnikami, ktére mogg spowodowac, ze rzeczywiste wyniki, wydajnosc¢ lub osiggniecia Spotki bedg sie znaczgco rozni¢ od tych wskazanych w tego rodzaju stwierdzeniach prognozujgcych oraz od wynikow,
wydajnosci lub osiggnie¢ Spotki z przesztosci. Przedmiotowe stwierdzenia prognozujgce opierajg sie na roznych zatozeniach i szacunkach dotyczgcych przysztych wydarzen, w tym na licznych zatozeniach dotyczgcych
obecnych i przysztych strategii biznesowych Spotki oraz przysztego srodowiska operacyjnego. Spotka uwaza, ze te szacunki i zatozenia sg uzasadnione, jednak mogg sie one okazac nieprawidtowe.

Informacje, opinie i stwierdzenia prognozujgce przedstawione w niniejszej Prezentacji sg aktualne wytgcznie w dniu niniejszej Prezentacji i mogg ulec zmianie bez wczesniejszego zawiadomienia. Spotka, jej dyrektorzy,
agenci, pracownicy i doradcy nie majg zamiaru i jednoznacznie zrzekajg sie jakiegokolwiek obowigzku lub zobowigzania do tworzenia lub rozpowszechniania jakichkolwiek suplementéw, poprawek, aktualizacji lub
korekt jakichkolwiek informacji, opinii lub stwierdzen prognozujgcych zamieszczonych w niniejszej Prezentacji, aby odzwierciedlaty one wszelkie zmiany wydarzen, warunkow lub okolicznosci. W zakresie dozwolonym
przez obowigzujgce przepisy prawa, Spotka ani zaden z jej podmiotow stowarzyszonych, doradcow lub przedstawicieli nie ponoszg jakiejkolwiek odpowiedzialnosci za jakiekolwiek straty wynikajgce z jakiegokolwiek
wykorzystania niniejszej Prezentacji lub jej tresci lub w inny sposéb powstate w zwigzku z niniejszg Prezentacjg (wynikajgce z zaniedbania lub z inngj przyczyny).

Niniejsza Prezentacja nie jest przeznaczona do rozpowszechniania ani wykorzystywania przez jakgkolwiek osobe lub podmiot w jakiejkolwiek jurysdykcji, w ktorej taka dystrybucja lub wykorzystanie bytyby sprzeczne z
lokalnym prawem lub przepisami bgdz w ktorej wspomniane dziatania wigzatyby sie dla Spotki lub ktoregokolwiek z jej podmiotow stowarzyszonych z kwestiami zezwolen, zgtoszen, licencjonowania bgdz innych
wymogow rejestracyjnych wynikajgcych z majgcego zastosowanie prawa. Nieprzestrzeganie tego ograniczenia moze stanowi¢ naruszenie obowigzujgcych w Stanach Zjednoczonych przepisow dotyczgcych papierow

wartosciowych. Osoby, w posiadanie ktorych trafi niniejsza Prezentacja, powinny przestrzegac¢ wszystkich tego rodzaju ograniczen.
2 m
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2020: Wyjatkowy rok
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Podejscie Huuuge™ wyrazone jest stowami grajmy
razem (#PlayTogether). Naszg misjg jest
zaoferowanie miliardom ludzi wspolnej zabawy.

Kreatywne myslenie i oferowanie wyjatkowych
doswiadczen przycigga wielu nowych lojalnych |
ptacgcych graczy.

Nasza strategia ,buduj i kupuj” oraz systematyczne
dziatania na rzecz wzrostu w widoczny sposob
przektadajg sie na wyniki finansowe. Nasza spotka
rozwija sie globalnie, a nasze dotychczasowe
sukcesy to dopiero poczatek.

m Play Together.

$333 min

Przychody

7,4%

Wskaznik konwersji
flagowych gier

+188%

Skorygowany zysk
netto

M HuuUGE
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Budujemy jeden z najbardziej
F I ag Owe g ry profesjonalnych zespotow gier na
Swiecie
. — . . e Zatrudnilismy ponad 110
Oferujemy doswiadczenia zachecajace graczy seperitw z ol El BT

do pozostania z nami na dituzej

Wprowadzamy nowe fukcjonalnosci

ol’o | e Huuuge Charms
312 min Istotna pop.l:awa wskaznikow x’) /' / e (Casino Fever
35 USD UsD monetyzacji o' X e Wysokiej jakosci kontent gier
20 USD 252 min o + wiele wiecej
USD

29 % Wzrost ARPPU r/r

Wzmachniamy przewage technologiczna
e (Gry nowej generacji
e Nowoczesne narzedzia do
pozyskiwania uzytkownikéw
e Modele wykorzystujgce sztuczng

% Miesi
7,4 o Miesieczna

konwersja, inteligencje
wzrost 0 0,9 pp r/r o +wiele wigcej
2019 2020 2019 2020
ARPPU Przychody no< Realizujemy wiele dziatan LiveOps
J V) e Skutkiem byto wiele miesiecy z
o rekordowg monetyzacja
© e Zwiekszone zaangazowanie i

utrzymanie uzytkownikéw



Nowe gry

Szybki wzrost przeklada sie na dynamicznie rosnaca
dywersyfikacje przychodow

Traffic Puzzle
0% Premiera: kwiecien 2019 .

+2,6x Srednie dzienne przychody
+2,2x DAU r/r

Rekordowo wysokie przychody

w 4 kw. 2020

o, Nowegryjako %
0 . ,
8% 9 0 catkowitych przychodow
w 4Q 2020

9%
o, Nowegryjako %
1 1 %0 catkowitych przychodow w
grudniu 2020

3%

Star Slots
Dzienna liczba aktywnych Premiera: styczen 2020 .
0% _ 3x uzytkownikow (DAU) § +3,4x Srednie dzienne przychody
Q1 Q@ 3 Q4 | a1 a2 a3 a4 nowych gier potroita sie +2 0x ARPDAU r/r
2019 2020 Rekordowo wysokie przychody w
Nowe gry jako (%) catkowitych przychodow 4 kw. 2020

Nota: dane za caty 2020 rok

M HuuUGE



Ponadczasowy charakter naszych gier

Prawdziwie spotecznosciowe - wyniki naszych gier nalezg do
najlepszych w swojej klasie

‘44% ‘84%"74%'

graczy nalezy ptacacych graczy ptacacych graczy nalezy
do klubu wchodzi w interakcje z  do co najmniej jednego
innymi graczami klubu

Przychody kwartalne wg roku instalacji (w min USD)

l m2015 m2016 m2017 m2018 m2019 2020
90 ~

80 -

70 A

60 -

50 -

40

30 ~

20

ARPDAU klubowicza jest ok. ARPPU klubowicza jest o ok.

6x wyzsze 40% wyzsze

niz gracza nienalezgcego do klubu niz gracza nienalezgcego do klubu
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0
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

2017 2018 2019 2020

Huuuge Casino i Billionaire Casino
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Najwazniejsze dane finansowe

$333m
$57m $89m
$259m $72m
$15m
$25m

$3m

2019 2020 2019 2020 4Q19 4Q20 4Q19 4Q20
Przychody Skorygowana EBITDA Przychody Skorygowana EBITDA

e 24% wzrostu przychodéw r/r w 4 kw. 2020 dzieki flagowym, jak i nowym grom,

28% )
® 28% wzrostu przychodow r/r w 2020 wysoka baza z 4kw. 2019 spowodowana poprawg monetyzacji gier

e 34% UAMC/przychody w 2020 (46% w 2019), ok. 30% catosci UAMC

. e 45% UAMC/przychody w 4kw. 2020 (35% w 4 kw. 2019)
wydawane jest na nowe gry

e Spadek skor. EBITDA w 4 kw. 2020 r/r zgodnie z harmonogramem rozwoju

17% Sk za EBITDA w 2020 (10% w 2019
° Skorygowana marza w2020 (10% w 2019) produktéw i potencjatem wzrostu ROI, w tym naktadami na skalowanie nowych gier

UAMC - User Acquisition Marketing Campaign - Kampanie marketingowe majgce na celu pozyskiwanie uzytkownikow 11 m



Wyniki finansowe w 2020 i 4kw 2020

m 2020: Wzrost przychodéw dzieki flagowym grom (+24% r/r) i

min USD 4kw20 4kw19 Zmiana 2020 2019 Zmiana nowym grom, ktére odnotowaty 2,8x wzrost
Przychody 89,2 72,7 24% 332,7 259,4 28%
Zysk/(strata) brutto ze sprzedazy 62,9 50,2 25% 233,1 180,2 29%
Koszty sprzedazy | marketingu 436 278 579, 1251 1295 3% m 2020: Zmniejszenie UA r/r dzigki optymalizacji dziatan
, marketingowych. Zmniejszenie dotyczy UA z tytutu flagowych gier

- kampanie UA -40,0 -25,2 58% -171,5 -179,9 -/%

(koncentracja na retargetingu i graczach o wysokiej wartosci),
- 0g0lne koszty sprzedazy i p . 29 . _
marketingu 3,6 2.5 43% 136 9.6 42% natomiast UA z tytutu nowych gier wzrosto 2,3x.
Koszty prac | 87 42 109% 208 158 839, 4 kw. 2019: Wzrost UA w duzej czesci spowodowany byt decyzjg o
badawczo-rozwojowych . . , _

przyspieszeniu skalowania nowych gier.
Koszty ogolnego zarzadu -10,0 -3,6 174% -27,6 -14,2 95%

20201 4 kw. 2020: rozwoj wewnetrznych zespotow i kompetencii
Pozostate przychody/(koszty) 04 65 03 65 ) wirany P P J
operacyjne netto ' ' ' ' marketingowych
Zysk/(strata) z dziatalnosci 0.1 8.1 99% 502 142 253% m 2020 i 4 kw. 2020 Wieksza liczba i wyzsze stanowiska cztonkow
operacyjnej

zespotu ds. badan i rozwoju i ESOP, a pensje ujete w pozycji Koszty
Przychody/koszty finansowe -108,2 -0,8 -126,4 -54 ]

0golnego zarzadu
Zysk/(strata) brutto -108,2 7,3 -76,2 8,9 m

2019: Jednorazowa rezerwa na sprawe z Waszyngtonu
Podatek dochodowy 0,8 -2,3 -6,4 -4.6 P < ynd

20201 4 kw. 2019: aktualizacja wyceny akcji uprzywilejowanych
1LZ_vsk/(strata) netto za rok 107.4 5.0 826 43 m Ja Wyceny akcjl uprzywiic| y
Hinansowy (przekonwertowanych na zwykte z dniem 5 lutego 2021 r.)

U HuuUGE



Skorygowane vs wykazane

min USD 4 kw. 2020 4 kw. 2019 Zmiana 2020 2019 Zmiana
EBITDA 1.5 8.6 -82% 53,5 16,2 230%
Transakcje jednorazowe 0,0 6,5 0,0 6,5

ESOP 1,5 0,4 3,8 2,

Skorygowana EBITDA 3,1 15,5 -80% 57,3 24,8 131%
Skorygowana marza EBITDA (%) 3% 22% 17% 10%

Zysk/(strata) netto za rok -107,4 50 -82,6 4,3

Jednorazowe 0,0 6,5 0,0 6,5

ESOP 1,5 0,4 3,8 2,7

Aktuah;aga wyceny akgji 1087 07 1278 39
uprzywilejowanych

Wptyw podatku -0,8 0,0 -0,8 0,0

Skorygowany wynik netto 2,1 12,6 -84% 48,1 16,7 188%

Skorygowany wynik netto (%) 2,3% 17,4% 14,5% 6,4%




Bilans za 2020

min USD 2020 2019 m 2020: Ponad 70% aktywow obrotowych stanowig srodki
Aktywa trwate 17,3 4,7 pieniezne

m Aktywa obrotowe 124,5 48,4 m 2020: Ujemny kapitat wtasny z powodu niepodzielonych
Aktywa razem 141,8 53,1 zyskow/straty (zwigzanych z aktualizacjg wyceny akcji
Kapital wlasny razem -96,0 -19,8 uprzywilejowanych) i akcji wtasnych (umorzonych w styczniu
Zobowigzania dtugoterminowe 183,0 50,1 20217)
Zobowigzania krotkoterminowe 54,8 22,8 m 2020: Akcje uprzywilejowane Serii C (176 min USD),
Pasywa razem 141,8 53,1 przeksztatcone w akcje zwykte w IPO (5.02.2021) i ujete w

kapitale wtasnym po 5.02.2021

14




Przeptywy pieniezne za 2020 i 4 kw. 2020

4kw. 4kw.
min USD 2020 2019 2020 2019
Zysk przed
opodatkowaniem -108,2 7,3 -76,2 8,9
Przeptywy pieniezne
z dziat. operac. 15,0 57 73,2 13,0
Przeptywy pieniezne
z dziat. inw. -1,9 -0,2 -5,5 -0,6
Przeptywy pieniezne
z dziat. fin. -1,3 -20,0 0,0 21,1
Zmiana stanu 11,9 -14,6 678 -87
srodkow pienieznych
Srodki pieniezne na 94,2 26,3 942 26,3

koniec okresu

m 2020: (i) wzrost EBIT 0 36 mIn USD i (ii) pozytywna
zmiana NWC o 20 min USD.

m 2020: gtéwnie nabycie rzeczowych aktywow
trwatych i wart. niematerialnych, takze Playable

Platform, Double Star, przejecie
m 2019: wykup akcji, bez wptywow z emis;ji akcji

m Razem ze $rodkami z IPO na inwestycje w naszg
strategie ,buduj i kupuj” mamy ok. 200 min USD




Podsumowanie IPO

B Struktura akcjonariatu
Wartosc oferty

442 min USD

Najwieksza IPO w branzy gier w Polsce i
najwieksza IPO w branzy gier mobilnych w
Europie

30,68%

Okoto

100 min USD

wptywow z emisji akcji, po odjeciu kosztow i
srodkow wykorzystanych na stabilizacje

Inwestorzy z ponad

20 krajow w IPO

Anton Gauffin Raine Group
(w%aczajac 3,3 min akgji

: Kora M
(przez Big Bets OU)' (przez RPII HGE LLC)’ I ora Management

wtasnych bez prawa gtosu)

Ul HuuUGE



Dane kwartalne: inwestycje w skale

Flagowe gry (min USD) Przychody § UAMC Nowe gry (min USD) Przychody | UAMC
100 30
90
25
80
/70 20
60
50 15
40 0
30
20 >
10
0
0 1019 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21

1Q1S 2Q19 3Q19 4Q19 1Q20 2Q20 3Q20 4Q20 1Q21

+27% 30% 3,2X

Wzrost przychodow tacznie

w 1Q 2021 Wzrost przychodow - flagowe gry Wzrost przychodow - nowe gry

w 1Q 2021 w 1Q 2021

Nota: dane wstepne, nieaudytowane

UAMC - User Acquisition Marketing Campaign - Kampanie marketingowe majgce na celu pozyskiwanie uzytkownikow



Na czym skupimy sie 2021? - strategia ,buduj i kupuj”

LEJEK ZAKUPOWY strategii “kupuj”

~79 ~75 potencjalnych celow | Dtuga lista

— ~25 potencjalnych celow | Krotka lista
' ~5 potencjalnych celdw | Aktywnie badane

przychodow Fuzje i przejecia

Docelowy profil firm:

+ Staty wzrost przychodow

+ Generowanie EBITDA

+ Sprawdzony(e) strumien(nie)

+ Koncentracja na grach typu casual lub wykorzystanie wplywéw z IPO

social casino do konca 2022 .




m Play Together.

Wiecej informacji znalez¢ mozna na stronie https://irhuuugegames.com




Zatacznik - Stownik pojec

ARPDAU Sredni przychdd na dziennego aktywnego uzytkownika.

ARPPU Srednie przychody na ptacacego uzytkownika.

Planowane przychody Ujete przychody powiekszone lub pomniejszone o zmiane przychodow przysztych okresow w okresie.
DAU Liczba indywidualnych uzytkownikow, ktorzy grali w gre w danym dniu.

DPU Liczba graczy (aktywnych uzytkownikow), ktérzy dokonali zakupu w danym dniu.

Live O Dziatania majgce na celu zwiekszenie zaangazowania graczy, m.in. dodawanie do gier nowych funkcji, powtarzajgce sie i jednorazowe wydarzenia
ive Ops
P wirtualne, w ktérych gracze moga uczestniczyc, oraz aktywne zarzgdzanie promocjami w grze.

MAU Liczba indywidualnych uzytkownikow, ktérzy grali w gre w danym miesigcu.

Odsetek MAU, ktory dokonat przynajmniej jednego zakupu w miesigcu w tym samym okresie Mikroptatnosci Ptatnosci dokonywane przez
L. i uzytkownikow po pobraniu gry w zwigzku z zakupem dodatkowych funkcji w grze. Mikroptatnosci mogg by¢ wykonywane za pomocag roznych metod
Miesieczna konwersja o , , . , _ g . ,
ptatnosci bezgotowkowych (np. karta ptatnicza, przelew), réznych kanatéw elektronicznych (np. bankowos¢ elektroniczna, telefon komaorkowy) lub

ustug ptatniczych (np. PayPal).

MPU MPU definiujemy jako liczbe graczy (aktywnych uzytkownikow), ktérzy dokonali zakupu przynajmniej raz w danym miesigcu.
Retencja Liczba uzytkownikow, ktorzy kontynuowali korzystanie z gry po uptywie okreslonego czasu od pobrania aplikacii.
UAMC

Kampanie marketingowe majace
na celu pozyskiwanie Proces pozyskiwania uzytkownikow poprzez ptatne kampanie lub oferty promocyjne
uzytkownikow

[T



